
Kihasználatlan 
WooCommerce funkciók

Milyen beépített lehetőségeink vannak, melyeket
ritkán használunk ki?
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» 2006 óta  foglalkozok honlapkészítéssel, 2008 óta SEO-val 
és WordPress fejlesztéssel.

» 2010 óta WordPress oldalak karbantartásával, kezelésével.

» 2016 óta WordPress Magyarország csapatának tagja és a 
Nyílt Web Alapítvány egyik alapítója vagyok.

» 2018 óta több saját szerverrel (Cloud VPS) szolgáltatásként 
WordPress honlapok és WooCommerce webáruházak 
teljeskörű üzemeltetését biztosítom.

» Több hazai WP-s projektet vezetek, ami a közösséget 
támogatja: TrustedWP.hu alapító vagy a WordPress 
Budapest MeetUp egyik szervezője, előadója vagyok.

Rottenbacher Tamás
Üdvözlöm!
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Miről is lesz szó?

» Nagyon gyakran botlok olyan WooCommerce webáruházba, 
melyeknél nincsenek (ki)használva a beépített lehetőségek. Nem 
speciális, hanem alap funkcióknál tapasztalatom ezt sokszor.

Mi ezzel a gond?

Szegény funkció csak ott ácsorog, porosodik és nézi a lehetőségeit, fájón látja 
azon problémákat, amikre megoldást nyújthatna.
Mindezt: Ingyen. Egyszerűen.

Sok esetben fölöslegesen pluginokat használunk ezen funkciókra.

3



Az alábbi gyakori lehetőségekről lesz szó:
● Az attribútumok (termék tulajdonságok) 

határtalansága (UX, SEO, marketing szemszögből)

● Tartalmak lehetőségei, amik a 
keresőoptimalizálásban segítenének

● Szállítási terület célzása, tagolása

● Felhívások, figyelem felkeltések

● Shortcode-ok, blokkok

Illetve fejlesztők felé:

● WooCommerce hook-ok
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Attribútumok határtalansága

Az attribútumok amit soha nem töltenek ki termék feltöltéskor. 

Miért is lennének a termék tulajdonságok fontosak? Talán, mert:

● Használatukkal lehet termék szűrőket használni (szín, anyag, márka)
● Segítségükkel meg lehet adni rendezetten, átlátható módon adatokat
● Ezekre lehet építeni további funkciókat (keresés szűkítése, termékek 

összehasonlítása, márkára-, színre-, anyagra szűrés, stb.)
● SEO pluginok használhatják strukturált adatokhoz
● Google Ads feed-hez használható további információk megadásához
● Külön terméklisták készíthetőek, megjeleníthetőek érték alapon
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Melyik ad pozitívabb képet?
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Attribútumok határtalansága

Szeretnénk a gyártókat, márkákat, termékcsaládokat megjeleníteni és külön 
listázni a hozzá tartozó termékeket?

● Adjunk hozzá egy “Márka” nevű attribútumot (archívum: külön listázás)
● Adjuk ehhez a márkákat mint értékek (itt megadhatjuk logo-t, leírást)
● Párosítsuk a termékekhez

Ideális, mert:

● Nincs szükség további pluginra,
● Nincs szükség fejlesztésre, nincs további költsége
● Nem lesz kompatibilitási gond sem
● SEO pluginok innen vehetik a márka nevét, feed pluginok adatokat stb.
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Tartalmak lehetőségei

A megfelelő tartalmak, megfelelő 
helyen való megjelenítésének előnyei:
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● Nő a vásárlói bizalom
● Segíti a vásárlók döntéshozatalát
● Jelentősen javíthatja a SEO-t
● Növeli a konverziót

Ezek nagy előnyök és rendelkezésünkre 
állnak alapértelmezetten!



Tartalom alatt mindig 
egyedi, hasznos szöveges 

tartalmat értek itt.
Nem ctrl+c és ctrl+v másolt vagy 

generált szöveg halmazt.
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Tartalmak lehetőségei

A WordPress egy blog motor. Ugye?

A keresőoptimalizálás egyik alapja a content, igaz? (Tartalom mennyiségének 
aránya, oldalon töltött idő, kulcsszavak +1001 éjszakai részletei.)

Gyakran keresett és látogatott tartalmaknál megjeleníthetőek a termékek, 
sale phunnel-hez, organikus konverziót javítva, nemde?

Gyakori, fontos (termékeket érintő) témákról kifejtős cikkek kismértékben 
mentesítik az ügyfélszolgálat, igaz?
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Tartalmak lehetőségei

Használjuk a WordPress-t, vezessünk szakmai blogot.

● Nő a hasznos tartalom -> SEO, vásárlói bizalom, 
konverzió

● Long tail szavakra könnyen optimalizálhatunk így 
általában

● Csökkenthető az ügyfélszolgálatra fordított erőforrás

● Aktualitások organikus forgalma jobban kiaknázható

● Vannak szövegírók, akik megbízhatóak a feladattal

WooCommerce shortcode-ok segítségével:
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[products limit="4" columns="4" best_selling="true" tag="alapozo" ]



Tartalmak lehetőségei

Használjuk a termékkategória leírásokat!

● Nő a hasznos tartalom -> SEO, vásárlói 
bizalom, konverzió

● Valamennyi sablon támogatja ezek 
megjelenítését

Ha pontosan célzunk termék címkékkel, akkor 
azok esetében is megadhatunk leírást.
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Szállítási terület célzása, tagolása

Igénykényként merül fel gyakran, hogy bizonyos szállítási módok, csak adott 
területen legyenek igénybe vehetőek.

Vezérlőpult / WooCommerce / Beállítások / Szállítás

A szállítási zónák ebben segítséget nyújtanak!

Minden területnek, mely eltér, külön szállítási zónát kell megadni. Fel kell 
vinni a szállítási módokat és utána a zónákat létrehozni és az adott szállítási 
módokat hozzáadni zónánként.

Zónák használatával eltérő szállítási díjak is megadhatók!
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Felhívások, figyelem felkeltések

Figyelemfelkeltő szöveget jeleníthetünk meg szerte a webáruházunkban az 
“Store notice / Üzlet értesítés” funkció használatával.

Vezérlőpult / Megjelenés / Testreszabás / WooCommerce / Üzlet értesítés

Itt szöveges tartalmat tudunk megjeleníteni. Akciót, ünnepi nyitvatartást … A 
sablonunktól függően jelenik meg (szín, méret, pozíció).

További lehetőség a WooCommerce adatvédelmi rövid szöveges mezőjének 
átírtása. (Külföldön nem kell feltétlen checkbox, elég csak felhívó szöveg.)

Ide (Testreszabás / WooCommerce / Pénztár) írhatunk hasznos információt, 
figyelem felhívást, tájékoztatást.
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Shortcode-ok, blokkok

Korábbi diákon láttunk példákat már. A WooCommerce shortcode-ok és 
blokkok sokaságát biztosítja, melyek használata könnyen elsajátítható bárki 
számára.

Ezek segítségével jóval hatékonyabb elrendezéseket készíthetünk és jóval 
szebben tudjuk beilleszteni oldalunk egyes részeire, tartalmaiba a 
termékeink.

Ezek listája itt található, én erősen ajánlom mindenki figyelmébe: 

● https://woocommerce.com/document/woocommerce-shortcodes/
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Shortcode-ok, blokkok

Egyik shortcode amit szinte mindig használok 
webáruház készítés projektjeim során:

[products limit="16" columns="4" 
orderby="popularity" on_sale="true" ]

● 16 terméket,
● 4 oszlopban,
● népszerűség szerint listáz,
● ami éppen akciós

Ez a lista automatikusan frissül termék módosítás 
esetén. Ha termék akciós lesz vagy már nem az.
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WooCommerce hook-ok

A WooCommerce megjelenése hook-ok segítségével épül fel. Ezen pontok 
fixek, nagyon ritkán változnak. Ezek segítségével könnyen, esztétikusan és 
strukturáltan tudunk elemeket beszúrni.

Amikor csak tehetjük, ne módosítsuk, írjuk felül a WooCommerce template 
fájlait. Ez természetesen nem olyan egyszerű, ám a hook-ok használatával a 
kódunk nagyobb eséllyel lesz kompatibilis és időtállóbb.*

Nagyon jó dokumentáció van hozzá:

● woocommerce.com/document/introduction-to-hooks-actions-and-filters/
● Illetve az alábbi keresésre: “woocommerce visual hook guide”

*Normál, átlag esetben.
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További ‘apróságok’

● Fizetési módok leírása

● Szállítási módok leírása

● WooComerce email-ek kiegészítése

● WordPress Testreszabás / További CSS
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Köszönöm a figyelmet!
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Rottenbacher Tamás
www.rotisoft.hu

tamas@rotisoft.hu

+3630 387 39 69

Kérdésekre a szünetekben vagy az utolsó előadást követően 
szívesen válaszolok!


